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1. SUMMARY

This document is the first version of the Communication Plan of the CROPSALIFE project. The
Plan will be updated as the project progresses to include actions already carried out as well
as the modifications that are considered necessary in the communication strategy to get a
more effective communication and dissemination.

After the introduction in section 2 about the key role of the communication in the projects
financed by the European Commission, the next two sections briefly describe CROPSALIFE
regarding the consortium composition and the aims of the project.

The communication strategy is depicted in section 5 with deeper details about objectives,
different target audiences, the axes of the communication, key messages, graphic and visual
identity that is developed in a separate document, and a list of the different communication
activities designed to be implemented during the project life cycle.

The next section explains a detailed proposal regarding the monitoring and evaluation of the
results achieved regarding the communication of the project. To this end, a battery of
indicators is proposed.

In section 7, it is explained the budget of the project that is intended to communication
actions according to the grant agreement.

Section 7 explains the budget allocated to communication according to the grant agreement
and with details of each of the items and the partner responsible for its execution.

Finally, section 8 makes a forecast of what the continuity of communication will be like after
the completion of the project in February 2028.

2. INTRODUCCION

Una estrategia de comunicacion adecuada es fundamental en los proyectos europeos,
donde el publico objetivo incluye diferentes perfiles (desde el mas cientifico-técnico al
publico general). Por ello, resulta necesario disefiar un plan de comunicacidon capaz de
responder a ese reto. El presente plan de comunicacién define y detalla la estrategia y las
acciones implementadas para asegurar la exitosa comunicacién y diseminacién de los
resultados y productos de CROPS4LIFE.

El presente documento describe las medidas (herramientas y canales) relacionadas con la
comunicacion y diseminacion del proyecto CROPSALIFE. Incluye las medidas previstas desde
el lanzamiento de este, durante la vida del proyecto y hasta su finalizacion. Es un documento
vivo que se va a ir actualizando a lo largo de la duracidon del proyecto. Se produciran
actualizaciones anuales (M3, M20 y M40) reflejando las actividades realizadas.
Adicionalmente, en la udltima version se incluird el conjunto de acciones de comunicacion
previstas para los cinco afios posteriores a la finalizacion del proyecto.

Este documento es la primera versidn del Plan de Comunicacién.
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3. COMPOSICION DEL CONSORCIO
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4. OBJETIVOS DEL PROYECTO CROPSA4LIFE

El proyecto CROPSALIFE tiene como finalidad la reduccién de la huella ambiental del sistema
agroalimentario de Vitoria-Gasteiz, en el marco de la lucha global contra el cambio climatico.
Su objetivo operativo es el incremento de la produccion local de alimentos frescos, bajo
manejos basados en la agricultura regenerativa, y lograr que esos alimentos se consuman
localmente, reduciendo asi la huella de carbono del sector y mejorando la salud del suelo y
la biodiversidad asociadas a los agroecosistemas.

Para ello, se habilitard una iniciativa piloto que combina explotaciones agroecoldgicas
regenerativas altamente productivas, relevo generacional en el sector para incorporar
nuevos agentes agrarios y comercializacion del producto local, junto con el analisis y
adaptacion del marco normativo de manera que favorezca el desarrollo de estos modelos
agroecoldgicos regenerativos. Por tanto, el proyecto se fundamenta en cuatro areas de
conocimiento:

e A lo largo del proyecto, se ensayaran diferentes sistemas productivos con
perspectiva agroecolégica y regenerativa, para adaptarlos al clima local y conseguir
explotaciones econdmica y socialmente viables. Los sistemas productivos son:
horticultura biointensiva regenerativa, ganaderia diversificada (pastoreo rotacional
dirigido), gestion forestal con manejo ganadero, cultivos extensivos (rotaciéon de
cultivos con bandas florales auxiliares y cubiertas vegetales) y una combinacion de
horticola extensivo, fruticola y ganaderia diversificada.

e Estas mismas explotaciones actuaran como test agrarios, es decir, espacios de
prueba que ofrecen una experiencia de aprendizaje tutorizada, un paso necesario
para completar la brecha actual entre las escuelas agrarias y el emprendimiento, y
asi garantizar el relevo generacional en el sector. El aprendizaje consiste en periodos
formativos de dos afios y medio de duraciéon, donde el alumnado conocera vy
aprenderd a cultivar bajo estos modelos y en formato colaborativo antes de
decidirse o no por la creacidon de una empresa propia.

e Para la comercializacién de la produccién asi obtenida, junto con la de otras
explotaciones que quieran incorporarse a la iniciativa, se crearda una plataforma
digital de venta con trazabilidad ampliada, es decir, se incorpora al producto
informacion sobre la huella de diversas variables ambientales de toda la cadena de
produccién y suministro, fruto de la investigacion aplicada en campo. Esta
informacién también recoge la historia de la persona productora y estara disponible
para las personas consumidoras a través de un sistema de atributos simplificado,
actuando como factor diferencial que provocara un cambio deseado en la eleccién
de alimentos.

e la adaptacidn de la normativa se basara en los aprendizajes y conocimientos
compartidos de la comunidad de practica creada como herramienta de gobernanza,
con el fin de crear las condiciones dptimas para que este tipo de agricultura sea
comun en el medio plazo. Esta comunidad, que toma la forma de Consejo
Agroalimentario al que estaran invitados todos los agentes involucrados en el
sistema agroalimentario de Vitoria-Gasteiz, analizara qué esta funcionando y dénde
estan las barreras para que este tipo de modelos alternativos cobren mas fuerza y
protagonismo.
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5. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

5.1. Objetivos del plan de comunicacion

Los objetivos del plan de comunicacidn son los siguientes:

e |dentificar de forma apropiada los lugares donde se llevan a cabo las intervenciones
y comunicar los objetivos del proyecto y la implicacién del programa LIFE.

e Identificar y posteriormente reclutar al mayor nimero de agentes relevantes en el
area de la agricultura regenerativa.

e Trasladar al conjunto de la sociedad, a los expertos, legisladores, técnicos de las
administraciones y agentes interesados, toda la informacion sobre el proyecto a
través de las nuevas tecnologias y de otros medios de caracter convencional.

e Comunicar y diseminar de forma eficiente los resultados del proyecto para lograr el
mayor alcance posible de los resultados y objetivos conseguidos y que su impacto
sea duradero.

e Concienciar acerca de la problemdtica abordada, de las soluciones propuestas y de
los resultados obtenidos y, a su vez, asegurar la transferencia de conocimiento a los
usuarios finales (incluyendo lecciones aprendidas y recomendaciones).

Estas acciones también hardn posible el intercambio de conocimientos y la sinergia con
otros proyectos similares. Las actividades formativas adaptadas a cada tipo de publico
contribuiran a difundir los objetivos y resultados del proyecto entre los grupos de interés y a
sensibilizar a la ciudadania sobre la importancia de la alimentacion saludable y sostenible y
de los beneficios que se obtienen bajo un modelo de produccién no industrial.

5.2. Publico objetivo

e Personas interesadas en formarse y dedicarse profesionalmente al primer sector, en
modelos agrarios basados en la agricultura regenerativa.

e Personas consumidoras de productos agricolas, cuyo factor de decision para la
compra de producto incluye la procedencia del producto, las condiciones de
produccién y el vinculo con la persona productora.

e Gobiernos / Administraciones locales / regionales / nacionales y otros organismos
publicos involucrados en la problematica abordada.

e Consultoras y otras empresas (o profesionales auténomos) del ambito de la
agricultura regenerativa.

e Personas profesionales, técnicas e investigadoras del ambito de la agricultura
regenerativa y el sistema agroalimentario.

e Publico general interesado en el sistema agroalimentario, su transicion hacia
modelos que incrementen el secuestro de carbono y a pautas de mejora de la
gobernanza.
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5.3. Ejes de la comunicacion

El Plan de Comunicacion es la guia y constituye la base para promover el intercambio de
conocimiento y la transferencia de los resultados obtenidos por los socios a todos los
agentes relevantes y al publico en general. Para responder a los objetivos planteados, se
utilizaran las siguientes herramientas:

e Elementos de identidad gréafica del proyecto CROPSALIFE. Se utilizard de base la
identidad grafica que se elaborard especificamente para este proyecto. Incluye el
logo oficial del proyecto junto a otra serie de elementos graficos comunes.

e La web del CEA serad la principal herramienta de comunicacion del proyecto e incluira
informacién relevante del mismo, el progreso actualizado de los diferentes grupos
de trabajo, una seccidon de noticias, otra de eventos y otra con las publicaciones
generadas en el proyecto.

e Encuanto a redes sociales, se trabajard en Linkedin, Instagram, X y Facebook.

e Se disefiaran elementos fisicos identificativos del proyecto para ser utilizados tanto
en los emplazamientos in situ, como en todo tipo de localizaciones y eventos
presenciales.

e Se disefiard un folleto sencillo con la informacién general del proyecto para su
edicidn y distribucién al publico en general.

e Se creard una lista de correo a través de la cual se comunicara informacién relevante
del proyecto.

e Los resultados del proyecto se diseminardn a la comunidad cientifica, académica,
técnica y Administracién publica mediante la publicacidon de notas de prensa y otros
materiales.

e Se produciran videos no profesionales y un video profesional final para comunicar el
concepto del proyecto, asi como los principales resultados obtenidos.

e Se publicard una newsletter de periodicidad semestral del proyecto que incluira
informacién relevante del progreso de este en formato de noticias.

e Se organizara una conferencia final en Vitoria-Gasteiz para compartir los resultados
del proyecto con otros agentes interesados y con el publico en general.

5.4. Mensajes clave

Los mensajes clave a comunicar seran los siguientes:

e Concienciar sobre la importancia de la alimentacién saludable y sostenible y de los
beneficios que se obtienen bajo un modelo de produccién no industrial. “EL BUEN
VIVIR”. “SALUD Y SABOR”.

e la creacion de explotaciones agroecoldgicas regenerativas experimentales donde se
desarrollaran test agrarios bajo este modelo de produccién y distribucion sostenible
como herramienta para asegurar el relevo generacional. “GRACIAS POR DARME DE
COMER”.

e El| efecto beneficioso de los cultivos regenerativos sobre la salud del suelo, la
agrobiodiversidad y sobre el sistema agroalimentario, asi como en el suministro de
otros servicios ecosistémicos. “REGENERAR EL SUELO, REGENERAR LA VIDA”.
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e laimportancia del desarrollo de esquemas laborales basados en la colaboracién y la
cooperacion, con una fuerte raiz derivada de la Economia Social y Solidaria, ante la
desaparicion del esquema tradicional en la produccién agraria basado en la gestién
familiar clasica.

e El proyecto pone sobre la mesa una respuesta holistica ante diversos retos que
enfrentamos como sociedad: reto agroalimentario, reto climdtico, reto de
biodiversidad, reto demografico.

e La necesidad de crear y tejer redes para la gobernanza del sistema agroalimentario
basados en las relaciones personales y profesionales, el debate y los acuerdos entre
agentes socioecondmicos.

5.5. Manual de identidad grafica

Al inicio del proyecto CROPSALIFE, se ha elaborado un manual de identidad grafica para
asegurar la coherencia a la hora de comunicar el proyecto por los distintos socios (ver
referencia 1).

5.6. Relaciones y responsabilidades de los socios en la comunicacion

Todas las entidades socias del proyecto aportardn informacidn del desarrollo del mismo a
medida que se vayan produciendo avances relevantes en el desarrollo de este, para que el
CEA (socio responsable de la comunicacién) pueda difundirlos a través de los diferentes
canales de comunicacion previstos.

A su vez, todas generaran noticias que puedan ser reflejadas en el apartado correspondiente
de la web de proyecto y en la newsletter, elaborando articulos para su publicacion en
revistas especializadas, participando en seminarios y congresos que retnen a profesionales
del sector, etc.

El CEA actuara como dinamizador o facilitador para que se cumplan los objetivos planteados
en este plan de comunicacién.

5.7. Acciones de comunicacion

5.7.1. Contenidos Web

Esta accidén incluye tanto el disefio y como la creacién de los contenidos web del proyecto.
Se desarrollarad para integrar los diferentes esfuerzos de comunicacion, permitiendo una
presencia permanente en internet y maximizard su impacto medidtico mediante la
interaccion con las redes sociales. Los contenidos web especificos de cada socio se alojaran
como un apartado en las webs de cada beneficiario, siendo la web del CEA, como
coordinador, la que aloje los contenidos generales. El resto de los beneficiarios recogeran en
sus web sus tareas propias y afiadiran un enlace permanente a la web del CEA.

Los contenidos web serviran de base para promocionar las diferentes actividades del
proyecto, permitiendo la publicacién de noticias, e-flyers, revistas periddicas, informes,
demostraciones, entrevistas, galerias multimedia y también servird como punto de contacto
con agentes y otros usuarios finales. Combinaran contenidos estaticos y dinamicos, asi como
enlaces a las diferentes redes sociales donde las noticias del proyecto seran publicadas. Se
realizard un disefio amigable y los contenidos seran actualizados peridédicamente, usando
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para ello el input del resto de miembros del consorcio. Los socios deberan facilitar noticias y
actualizaciones de sus correspondientes tareas al CEA para su incorporacion a la web. La
periodicidad a lo largo del primer afio de proyecto se ha establecido en el calendario incluido
al final de este apartado. Las siguientes versiones de este plan de comunicacién incluiran
una actualizacion de este calendario. Los contenidos estaran disponibles en castellano, en
inglés y en euskera. La web incluird el logo LIFE y hard mencidon expresa al apoyo financiero
del Programa. Los contenidos web continuaran online hasta que al menos transcurran cinco
afios desde la fecha de finalizacidn del proyecto.

Incluird las siguientes secciones:
1. Home
El proyecto: resumen del proyecto, emplazamientos, socios...
Noticias
Progreso

Publicaciones

o vk W N

Eventos
7. Contacto
Las estadisticas de acceso y uso de la web se recogeran peridédicamente.

El Plan de Trabajo Anual que se elaborara en las reuniones del Comité de Gestion incluira
una prevision de hitos informativos y las entidades responsables de los mismos.

5.7.2. Imagen corporativa del proyecto

La imagen corporativa del proyecto sera definida en el manual de identidad grafica, que
incluird la creacidn de un corpus grafico y del logotipo para asegurar la proyeccion de una
imagen Unica, coherente y diferenciada.

El CEA disefara un cartel oficial del proyecto en formato roll-up en euskera y castellano para
poder exponerlo en las instalaciones de los socios y poderlo transportar a eventos de ambito
local.

El CEA producird dos paneles informativos en euskera y castellano para colocar en la entrada
de los diferentes emplazamientos de los pilotos. Estos paneles, dirigidos al publico en
general, contendran informacién general, sobre el proyecto, el protocolo de actuacién, un
cddigo QR que enlazard a la web del proyecto y agradecerdan expresamente el apoyo
financiero del Programa LIFE.

Los carteles y roll-ups seran disefiados por el CEA, siendo posteriormente cada socio quien
se encargue de la impresion de estos. En cuanto a los carteles, sera el CEA quien se encargue
de su instalacién y mantenimiento.

5.7.3. Materiales de difusion

Se realizara un folleto sencillo con la informacidén general del proyecto, con una tirada de
200 ejemplares.

Se realizaran videos no profesionales por parte de los socios para subir a YouTube (al menos
uno anual), en los que se mostraran los avances del proyecto y se daran a conocer los
emplazamientos. Su temdtica serda variada y principalmente dirigida al publico no
especializado: actividades de formacion, trabajo en emplazamientos piloto, etc.

Se publicara una revista digital de periodicidad semestral presentando noticias relevantes
sobre el desarrollo del proyecto, avances, e incluyendo anuncios de eventos préximos etc.
Se publicara en la web del CEA y se enviara por correo electréonico (newsletter) en formato
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PDF en euskera, castellano e inglés a la lista de agentes interesados previamente compilada.
Los contenidos seran proporcionados por todos los socios.

Se realizara un video profesional (de entre 5 y 10 minutos de duraciéon) de final de proyecto
que recoja todas las lecciones aprendidas, las nuevas casuisticas y técnicas aplicadas, asi
como los objetivos y metodologia del proyecto CROPSALIFE. Este video de alta calidad y en
dos versiones (inglés y castellano; ademds de con subtitulos en euskera), estard dirigido
tanto al publico especializado como al general. EIl CEA se encargard de coordinar la
produccién del video, contando con la colaboracion del resto de miembros del consorcio en
la definicion de su contenido, que facilitardan imdgenes y grabaciones en alta calidad de la
evolucidn de los trabajos en las parcelas de los test agrarios y la participaciéon de personas
clave que expliquen ante la cdmara aspectos del proyecto.

5.7.4. Presencia en redes sociales y medios

Se crearan perfiles de Facebook, Twitter y Linkedin, con el objetivo de lograr la maxima
difusidn del proyecto al publico general, y que del mismo modo, actuaran como herramienta
de enlace con la web del proyecto y permitiran interactuar en red con proyectos de
semejante tematica. Se abrira un canal de YouTube que acogera los videos no profesionales
y el video profesional de final de proyecto.

El indicador de éxito de esta tarea consiste en el niUmero de menciones al proyecto en
prensa escrita y medios de comunicacion.

Se recogeran estadisticas de acceso y uso mediante las herramientas propias de las redes
sociales.

5.7.5. Articulos en publicaciones técnicas

Los resultados del proyecto seran comunicados a la comunidad cientifica/técnica mediante
publicaciones en revistas especializadas y comunicaciones en congresos. NEIKER como
centro tecnolégico serd parte esencial de esta tarea, asegurando asi la difusién de la
investigacion aplicada en el proyecto. En siguientes versiones del plan de comunicacién se
identificaran las principales revistas técnicas y foros especializados en sistemas
agroalimentarios. Esta tarea tiene como publico objetivo los organismos publicos y los
profesionales del sector y su indicador de éxito es el nimero de ubicaciones en revistas
especializadas y comunicaciones a congresos.

5.7.6. Informe Layman

Al final del proyecto se producira un informe dirigido a una audiencia no especializada.
Incluird los principales resultados y recomendaciones del proyecto y constituird una
memoria permanente del mismo que puede ser archivada para futuras referencias. Se
realizard en formato papel y digital, en castellano e inglés. Se le dara una amplia difusion a
través de todos los canales de informacion establecidos en el proyecto.

5.7.7. Actividades formativas para el publico especializado

Se participard en cursos de verano (maximo 40 asistentes por curso) en colaboracién con la
Universidad del Pais Vasco UPV/EHU y con el resto de los socios. Ademas, se identificaran
eventos tales como: seminarios, congresos, workshops, foros de discusién, etc. relacionados
con el proyecto para al menos presentar el proyecto en uno de ellos cada afio.

5.7.8. Actividades formativas y participacion ciudadana

El CEA cuenta con una larga trayectoria en el campo de la sensibilizacién/educacién
ambiental y en la organizacidon de actividades dirigidas a la ciudadania. La Agenda de
Actividades trimestral y el Programa Educativo en Centros Escolares del CEA integraran
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diferentes convocatorias para la formacidon y divulgacion ciudadana en materias
relacionadas con el proyecto, asegurando una gran capacidad de convocatoria ciudadana. Al
menos, se realizardn 4 actividades anuales bajo esta premisa. Entre estas actividades se
incluirdn: una visita anual a los proyectos piloto una vez implementados, una proyeccién
audiovisual anual, una charla formativa y un encuentro de intercambio de experiencias. Los
lugares de celebracidn, ademas de los propios del proyecto, incluirdn instalaciones del CEA
como el Centro de Interpretacién Ataria o la Casa de la Dehesa de Olarizu. El Programa
Educativo en centros escolares de CEA incluird la divulgacién de este proyecto entre sus
actividades.

5.7.9. Lista de contactos / correo para networking

Con los contactos identificados en el proyecto, se creara una lista de correo, que se
actualizard durante toda la vida del proyecto, a través de la cual se comunicara (con permiso
expreso y cumpliendo la Ley Organica de Proteccién de Datos) la informacién relevante del
proyecto (newsletter, eventos, etc.), a la vez que se fomentarda el intercambio de
conocimiento y la opinién de los usuarios potenciales.

Esta se ampliara, nutriéndose con aquellos agentes que han solicitado la suscripcién a la
newsletter del proyecto a través del formulario disponible en la pagina web y con aquellos
que participen en los eventos organizados por el proyecto.

5.7.10. Networking con otros proyectos

Se crearan alianzas soélidas con otros proyectos (principalmente con otros proyectos LIFE)
gue puedan estar vinculados con este proyecto.

Para crear esta red de alianzas se plantean las siguientes actuaciones:

e Crear una lista de expertos, empresas y centros de investigacion que participan en
otros proyectos (a integrar dentro de la lista de contactos de la T8.10).

e Organizar reuniones de trabajo (aprovechando los eventos organizados por los
propios proyectos o la Comisidn y/o via on-line).

e Informe anual de las acciones de networking.
e Asistencia a acciones de networking y eventos de otros proyectos.
e Ofrecer visitas de caracter demostrativo a las zonas de implantacidn del proyecto.

Con las acciones de Networking se crearan colaboraciones para replicar los resultados del
proyecto. Se dara presencia a estas acciones de Networking dentro de la web de proyecto.
Se incluird un informe de progreso en el Plan de Comunicacién del proyecto.

5.7.11. Conferencia final

Se celebrard una Conferencia Final en la ciudad de Vitoria-Gasteiz (M52), donde se
comunicardn los resultados y las recomendaciones generadas por el proyecto tanto a los
agentes interesados como al publico en general.

El CEA organizard y acogera el evento, previsiblemente, en el Palacio de Congresos vy
Exposiciones Europa. Se invitard a 1-2 ponentes con amplia experiencia en la tematica del
proyecto, pero ajenos al mismo y se programaran ponencias de los socios del proyecto para
divulgar los resultados obtenidos en el mismo. La asistencia serd gratuita pero sujeta a
inscripcion via web (hasta completar aforo; nimero estimado de asistentes: 70-90).

Se harda un énfasis especial en la participacion de responsables politicos y técnicos
relacionados con este campo.
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La conferencia final sera ampliamente anunciada a través de todos los medios de
comunicacion disponibles en el proyecto (web, RRSS, lista de correo de agentes recopilada,
newsletter y cualquier otro canal de comunicacion disponible) y las presentaciones seran
accesibles desde la pagina web, después de su celebracion.

5.7.12. Otras acciones de comunicacion

La participacién de administraciones (Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz y Diputacidn Foral de
Alava) y centros publicos de investigacion (Neiker) permitira la difusién de notas de prensa
que podran ser publicadas en medios de comunicacién locales.

6. SEGUIMIENTO DE LOS RESULTADOS DEL PLAN DE COMUNICACION

Se definird una bateria de indicadores para hacer seguimiento del impacto de las acciones
de comunicacidn que estan recogidos en el panel de indicadores. Son los siguientes:

e Numero de visitas totales a la pagina web durante la duracién del proyecto
e Numero de entradas en el apartado noticias de la web

e Numero de seguidores en redes sociales

e Numero de posts en las redes sociales

e Numero de personas suscritas a la newsletter

e NUmero de videos

e Numero de apariciones en prensa/radio/TV/notas de prensa

e Numero de publicaciones de caracter técnico/revistas especializadas
e Numero de presentacion en congresos

e Numero de actividades dirigidas al publico general

e Numero de personas inscritas en el curso de verano

e Numero de personas inscritas en la conferencia final

7. PRESUPUESTO DE COMUNICACION

De acuerdo con el Grant Agreement, el presupuesto de Comunicacion del proyecto se
desglosa de la siguiente manera (en este apartado, no se contempla el presupuesto asignado
a Personal para el WP8):

socio COSTE (€)  JUSTIFICACION
CEA 3.000 € : Edicién de video WP8
CEA 4.000€ : Disefio del manual de identidad grafica WP8
CEA 150 € Impresién del rollup WP8

Disefio, impresion y colocacién de paneles informativos en
parcelas piloto WP8

CEA 5.000 € : Disefio e impresién de 50 ejemplares del Informe Layman WP8

CEA 1.000 €
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CEA 10.000 € ! Actividades formativas dirigidas a la ciudadania WP8
CEA 5.000 € :Organizacion de la Conferencia Final WP8

CEA 7.500 €  Gestién de eventos, convocatorias, catering WP8

CEA 2.000 € : Disefio e impresidn de 200 ejemplares del folleto WP8
SHD 150 € Impresion del rollup WP8

FJC 150 € Impresion del rollup WP8

Tabla 1. Presupuesto de Comunicacion contemplado en el proyecto.

8. ACCIONES DE COMUNICACION TRAS EL CIERRE DE PROYECTO

La web del CEA, principal herramienta de comunicacion del proyecto, seguira en
funcionamiento durante los 5 afios posteriores al cierre de este (2028-2032). Toda la
informacién generada durante la vida del proyecto seguird siendo accesible durante ese
tiempo y, ademas, la existencia de la web permitird seguir generando nuevos contenidos.
Estas publicaciones, que aglutinan el conocimiento adquirido durante CROPSALIFE, seran
distribuidas también a través de la lista de correos electrdnicos recopilada durante la vida
del proyecto.

De la misma forma, los perfiles de CROPSALIFE en las redes sociales seguiran activos para dar
cobertura a las nuevas publicaciones de la web y para poder publicar informaciones
relevantes en el campo de la agricultura regenerativa y el sistema agroalimentario.

Finalmente, los paneles informativos de los espacios test agrarios se mantendran por el
tiempo que el socio responsable lo considere oportuno, y potencialmente hasta que
finalicen los trabajos en las parcelas, alargando asi la labor divulgativa para la que fueron
disefiados.
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ANEXO 1: REFERENCIAS Y DOCUMENTOS RELACIONADOS
Ne Documento / Referencia Enlace / Ubicacién
1 D8.2 Manual de Identidad Grafica https://drive.google.com/file/d/1gYHOpMmauE
CgglojuKcG6cPaHo4XWVYP/view?usp=drive lin
k
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