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1. SUMMARY 

This document is the first version of the Communication Plan of the CROPS4LIFE project. The 
Plan will be updated as the project progresses to include actions already carried out as well 
as the modifications that are considered necessary in the communication strategy to get a 
more effective communication and dissemination. 

After the introduction in section 2 about the key role of the communication in the projects 
financed by the European Commission, the next two sections briefly describe CROPS4LIFE 
regarding the consortium composition and the aims of the project. 

The communication strategy is depicted in section 5 with deeper details about objectives, 
different target audiences, the axes of the communication, key messages, graphic and visual 
identity that is developed in a separate document, and a list of the different communication 
activities designed to be implemented during the project life cycle. 

The next section explains a detailed proposal regarding the monitoring and evaluation of the 
results achieved regarding the communication of the project. To this end, a battery of 
indicators is proposed. 

In section 7, it is explained the budget of the project that is intended to communication 
actions according to the grant agreement. 

Section 7 explains the budget allocated to communication according to the grant agreement 
and with details of each of the items and the partner responsible for its execution. 

Finally, section 8 makes a forecast of what the continuity of communication will be like after 
the completion of the project in February 2028. 

 

 

2. INTRODUCCIÓN 

Una estrategia de comunicación adecuada es fundamental en los proyectos europeos, 
donde el público objetivo incluye diferentes perfiles (desde el más científico-técnico al 
público general). Por ello, resulta necesario diseñar un plan de comunicación capaz de 
responder a ese reto. El presente plan de comunicación define y detalla la estrategia y las 
acciones implementadas para asegurar la exitosa comunicación y diseminación de los 
resultados y productos de CROPS4LIFE. 

El presente documento describe las medidas (herramientas y canales) relacionadas con la 
comunicación y diseminación del proyecto CROPS4LIFE. Incluye las medidas previstas desde 
el lanzamiento de este, durante la vida del proyecto y hasta su finalización. Es un documento 
vivo que se va a ir actualizando a lo largo de la duración del proyecto. Se producirán 
actualizaciones anuales (M3, M20 y M40) reflejando las actividades realizadas. 
Adicionalmente, en la última versión se incluirá el conjunto de acciones de comunicación 
previstas para los cinco años posteriores a la finalización del proyecto. 

Este documento es la primera versión del Plan de Comunicación. 
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3. COMPOSICIÓN DEL CONSORCIO 

El beneficiario coordinador: 

 
CENTRO DE ESTUDIOS AMBIENTALES DEL 
AYUNTAMIENTO DE VITORIA-GASTEIZ 

 

Los socios beneficiarios: 

 

ERAMAN REPARTO KOOP ELK TXIKIA 

 

AMATERRA SOCIEDAD LIMITADA 

 

COOPCYCLE 

 
SUSTRAIAK HABITAT DESIGN KOOP ELK 
TXIKIA 

 

FRANCISCO JAVIER CHAVES PADILLA 

 
NEIKER – INSTITUTO VASCO DE 
INVESTIGACIÓN Y DESARROLLO AGRARIO SA 

 

AYUNTAMIENTO DE VITORIA-GASTEIZ 

 

La entidad asociada: 

 

DIPUTACIÓN FORAL DE ÁLAVA 
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4. OBJETIVOS DEL PROYECTO CROPS4LIFE 

El proyecto CROPS4LIFE tiene como finalidad la reducción de la huella ambiental del sistema 
agroalimentario de Vitoria-Gasteiz, en el marco de la lucha global contra el cambio climático. 
Su objetivo operativo es el incremento de la producción local de alimentos frescos, bajo 
manejos basados en la agricultura regenerativa, y lograr que esos alimentos se consuman 
localmente, reduciendo así la huella de carbono del sector y mejorando la salud del suelo y 
la biodiversidad asociadas a los agroecosistemas.  

Para ello, se habilitará una iniciativa piloto que combina explotaciones agroecológicas 
regenerativas altamente productivas, relevo generacional en el sector para incorporar 
nuevos agentes agrarios y comercialización del producto local, junto con el análisis y 
adaptación del marco normativo de manera que favorezca el desarrollo de estos modelos 
agroecológicos regenerativos. Por tanto, el proyecto se fundamenta en cuatro áreas de 
conocimiento:  

 A lo largo del proyecto, se ensayarán diferentes sistemas productivos con 
perspectiva agroecológica y regenerativa, para adaptarlos al clima local y conseguir 
explotaciones económica y socialmente viables. Los sistemas productivos son: 
horticultura biointensiva regenerativa, ganadería diversificada (pastoreo rotacional 
dirigido), gestión forestal con manejo ganadero, cultivos extensivos (rotación de 
cultivos con bandas florales auxiliares y cubiertas vegetales) y una combinación de 
hortícola extensivo, frutícola y ganadería diversificada.  

 Estas mismas explotaciones actuarán como test agrarios, es decir, espacios de 
prueba que ofrecen una experiencia de aprendizaje tutorizada, un paso necesario 
para completar la brecha actual entre las escuelas agrarias y el emprendimiento, y 
así garantizar el relevo generacional en el sector. El aprendizaje consiste en períodos 
formativos de dos años y medio de duración, donde el alumnado conocerá y 
aprenderá a cultivar bajo estos modelos y en formato colaborativo antes de 
decidirse o no por la creación de una empresa propia.  

 Para la comercialización de la producción así obtenida, junto con la de otras 
explotaciones que quieran incorporarse a la iniciativa, se creará una plataforma 
digital de venta con trazabilidad ampliada, es decir, se incorpora al producto 
información sobre la huella de diversas variables ambientales de toda la cadena de 
producción y suministro, fruto de la investigación aplicada en campo. Esta 
información también recoge la historia de la persona productora y estará disponible 
para las personas consumidoras a través de un sistema de atributos simplificado, 
actuando como factor diferencial que provocará un cambio deseado en la elección 
de alimentos.  

 La adaptación de la normativa se basará en los aprendizajes y conocimientos 
compartidos de la comunidad de práctica creada como herramienta de gobernanza, 
con el fin de crear las condiciones óptimas para que este tipo de agricultura sea 
común en el medio plazo. Esta comunidad, que toma la forma de Consejo 
Agroalimentario al que estarán invitados todos los agentes involucrados en el 
sistema agroalimentario de Vitoria-Gasteiz, analizará qué está funcionando y dónde 
están las barreras para que este tipo de modelos alternativos cobren más fuerza y 
protagonismo. 
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5. ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN 

5.1. Objetivos del plan de comunicación 

Los objetivos del plan de comunicación son los siguientes: 

 Identificar de forma apropiada los lugares donde se llevan a cabo las intervenciones 
y comunicar los objetivos del proyecto y la implicación del programa LIFE. 

 Identificar y posteriormente reclutar al mayor número de agentes relevantes en el 
área de la agricultura regenerativa. 

 Trasladar al conjunto de la sociedad, a los expertos, legisladores, técnicos de las 
administraciones y agentes interesados, toda la información sobre el proyecto a 
través de las nuevas tecnologías y de otros medios de carácter convencional. 

 Comunicar y diseminar de forma eficiente los resultados del proyecto para lograr el 
mayor alcance posible de los resultados y objetivos conseguidos y que su impacto 
sea duradero. 

 Concienciar acerca de la problemática abordada, de las soluciones propuestas y de 
los resultados obtenidos y, a su vez, asegurar la transferencia de conocimiento a los 
usuarios finales (incluyendo lecciones aprendidas y recomendaciones). 

Estas acciones también harán posible el intercambio de conocimientos y la sinergia con 
otros proyectos similares. Las actividades formativas adaptadas a cada tipo de público 
contribuirán a difundir los objetivos y resultados del proyecto entre los grupos de interés y a 
sensibilizar a la ciudadanía sobre la importancia de la alimentación saludable y sostenible y 
de los beneficios que se obtienen bajo un modelo de producción no industrial.  

 

5.2. Público objetivo 

 Personas interesadas en formarse y dedicarse profesionalmente al primer sector, en 
modelos agrarios basados en la agricultura regenerativa. 

 Personas consumidoras de productos agrícolas, cuyo factor de decisión para la 
compra de producto incluye la procedencia del producto, las condiciones de 
producción y el vínculo con la persona productora. 

 Gobiernos / Administraciones locales / regionales / nacionales y otros organismos 
públicos involucrados en la problemática abordada. 

 Consultoras y otras empresas (o profesionales autónomos) del ámbito de la 
agricultura regenerativa. 

 Personas profesionales, técnicas e investigadoras del ámbito de la agricultura 
regenerativa y el sistema agroalimentario. 

 Público general interesado en el sistema agroalimentario, su transición hacia 
modelos que incrementen el secuestro de carbono y a pautas de mejora de la 
gobernanza. 
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5.3. Ejes de la comunicación 

El Plan de Comunicación es la guía y constituye la base para promover el intercambio de 
conocimiento y la transferencia de los resultados obtenidos por los socios a todos los 
agentes relevantes y al público en general. Para responder a los objetivos planteados, se 
utilizarán las siguientes herramientas: 

 Elementos de identidad gráfica del proyecto CROPS4LIFE. Se utilizará de base la 
identidad gráfica que se elaborará específicamente para este proyecto. Incluye el 
logo oficial del proyecto junto a otra serie de elementos gráficos comunes. 

 La web del CEA será la principal herramienta de comunicación del proyecto e incluirá 
información relevante del mismo, el progreso actualizado de los diferentes grupos 
de trabajo, una sección de noticias, otra de eventos y otra con las publicaciones 
generadas en el proyecto. 

 En cuanto a redes sociales, se trabajará en Linkedin, Instagram, X y Facebook. 

 Se diseñarán elementos físicos identificativos del proyecto para ser utilizados tanto 
en los emplazamientos in situ, como en todo tipo de localizaciones y eventos 
presenciales. 

 Se diseñará un folleto sencillo con la información general del proyecto para su 
edición y distribución al público en general. 

 Se creará una lista de correo a través de la cual se comunicará información relevante 
del proyecto. 

 Los resultados del proyecto se diseminarán a la comunidad científica, académica, 
técnica y Administración pública mediante la publicación de notas de prensa y otros 
materiales. 

 Se producirán videos no profesionales y un video profesional final para comunicar el 
concepto del proyecto, así como los principales resultados obtenidos. 

 Se publicará una newsletter de periodicidad semestral del proyecto que incluirá 
información relevante del progreso de este en formato de noticias. 

 Se organizará una conferencia final en Vitoria-Gasteiz para compartir los resultados 
del proyecto con otros agentes interesados y con el público en general. 

 

5.4. Mensajes clave 

Los mensajes clave a comunicar serán los siguientes: 

 Concienciar sobre la importancia de la alimentación saludable y sostenible y de los 
beneficios que se obtienen bajo un modelo de producción no industrial. “EL BUEN 
VIVIR”. “SALUD Y SABOR”. 

 La creación de explotaciones agroecológicas regenerativas experimentales donde se 
desarrollarán test agrarios bajo este modelo de producción y distribución sostenible 
como herramienta para asegurar el relevo generacional. “GRACIAS POR DARME DE 
COMER”. 

 El efecto beneficioso de los cultivos regenerativos sobre la salud del suelo, la 
agrobiodiversidad y sobre el sistema agroalimentario, así como en el suministro de 
otros servicios ecosistémicos. “REGENERAR EL SUELO, REGENERAR LA VIDA”. 
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 La importancia del desarrollo de esquemas laborales basados en la colaboración y la 
cooperación, con una fuerte raíz derivada de la Economía Social y Solidaria, ante la 
desaparición del esquema tradicional en la producción agraria basado en la gestión 
familiar clásica. 

 El proyecto pone sobre la mesa una respuesta holística ante diversos retos que 
enfrentamos como sociedad: reto agroalimentario, reto climático, reto de 
biodiversidad, reto demográfico. 

 La necesidad de crear y tejer redes para la gobernanza del sistema agroalimentario 
basados en las relaciones personales y profesionales, el debate y los acuerdos entre 
agentes socioeconómicos. 

 

5.5. Manual de identidad gráfica 

Al inicio del proyecto CROPS4LIFE, se ha elaborado un manual de identidad gráfica para 
asegurar la coherencia a la hora de comunicar el proyecto por los distintos socios (ver 
referencia 1).  

 

5.6. Relaciones y responsabilidades de los socios en la comunicación 

Todas las entidades socias del proyecto aportarán información del desarrollo del mismo a 
medida que se vayan produciendo avances relevantes en el desarrollo de este, para que el 
CEA (socio responsable de la comunicación) pueda difundirlos a través de los diferentes 
canales de comunicación previstos. 

A su vez, todas generarán noticias que puedan ser reflejadas en el apartado correspondiente 
de la web de proyecto y en la newsletter, elaborando artículos para su publicación en 
revistas especializadas, participando en seminarios y congresos que reúnen a profesionales 
del sector, etc. 

El CEA actuará como dinamizador o facilitador para que se cumplan los objetivos planteados 
en este plan de comunicación. 

 

5.7. Acciones de comunicación 

5.7.1. Contenidos Web 

Esta acción incluye tanto el diseño y como la creación de los contenidos web del proyecto. 
Se desarrollará para integrar los diferentes esfuerzos de comunicación, permitiendo una 
presencia permanente en internet y maximizará su impacto mediático mediante la 
interacción con las redes sociales. Los contenidos web específicos de cada socio se alojarán 
como un apartado en las webs de cada beneficiario, siendo la web del CEA, como 
coordinador, la que aloje los contenidos generales. El resto de los beneficiarios recogerán en 
sus web sus tareas propias y añadirán un enlace permanente a la web del CEA.  

Los contenidos web servirán de base para promocionar las diferentes actividades del 
proyecto, permitiendo la publicación de noticias, e-flyers, revistas periódicas, informes, 
demostraciones, entrevistas, galerías multimedia y también servirá como punto de contacto 
con agentes y otros usuarios finales. Combinarán contenidos estáticos y dinámicos, así como 
enlaces a las diferentes redes sociales donde las noticias del proyecto serán publicadas. Se 
realizará un diseño amigable y los contenidos serán actualizados periódicamente, usando 
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para ello el input del resto de miembros del consorcio. Los socios deberán facilitar noticias y 
actualizaciones de sus correspondientes tareas al CEA para su incorporación a la web. La 
periodicidad a lo largo del primer año de proyecto se ha establecido en el calendario incluido 
al final de este apartado. Las siguientes versiones de este plan de comunicación incluirán 
una actualización de este calendario. Los contenidos estarán disponibles en castellano, en 
inglés y en euskera. La web incluirá el logo LIFE y hará mención expresa al apoyo financiero 
del Programa. Los contenidos web continuarán online hasta que al menos transcurran cinco 
años desde la fecha de finalización del proyecto. 

Incluirá las siguientes secciones: 

1. Home 

2. El proyecto: resumen del proyecto, emplazamientos, socios... 

3. Noticias 

4. Progreso 

5. Publicaciones 

6. Eventos 

7. Contacto 

Las estadísticas de acceso y uso de la web se recogerán periódicamente. 

El Plan de Trabajo Anual que se elaborará en las reuniones del Comité de Gestión incluirá 
una previsión de hitos informativos y las entidades responsables de los mismos. 

5.7.2. Imagen corporativa del proyecto 

La imagen corporativa del proyecto será definida en el manual de identidad gráfica, que 
incluirá la creación de un corpus gráfico y del logotipo para asegurar la proyección de una 
imagen única, coherente y diferenciada.  

El CEA diseñará un cartel oficial del proyecto en formato roll-up en euskera y castellano para 
poder exponerlo en las instalaciones de los socios y poderlo transportar a eventos de ámbito 
local. 

El CEA producirá dos paneles informativos en euskera y castellano para colocar en la entrada 
de los diferentes emplazamientos de los pilotos. Estos paneles, dirigidos al público en 
general, contendrán información general, sobre el proyecto, el protocolo de actuación, un 
código QR que enlazará a la web del proyecto y agradecerán expresamente el apoyo 
financiero del Programa LIFE.  

Los carteles y roll-ups serán diseñados por el CEA, siendo posteriormente cada socio quien 
se encargue de la impresión de estos. En cuanto a los carteles, será el CEA quien se encargue 
de su instalación y mantenimiento. 

5.7.3. Materiales de difusión 

Se realizará un folleto sencillo con la información general del proyecto, con una tirada de 
200 ejemplares.  

Se realizarán videos no profesionales por parte de los socios para subir a YouTube (al menos 
uno anual), en los que se mostrarán los avances del proyecto y se darán a conocer los 
emplazamientos. Su temática será variada y principalmente dirigida al público no 
especializado: actividades de formación, trabajo en emplazamientos piloto, etc. 

Se publicará una revista digital de periodicidad semestral presentando noticias relevantes 
sobre el desarrollo del proyecto, avances, e incluyendo anuncios de eventos próximos etc. 
Se publicará en la web del CEA y se enviará por correo electrónico (newsletter) en formato 
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PDF en euskera, castellano e inglés a la lista de agentes interesados previamente compilada. 
Los contenidos serán proporcionados por todos los socios. 

Se realizará un vídeo profesional (de entre 5 y 10 minutos de duración) de final de proyecto 
que recoja todas las lecciones aprendidas, las nuevas casuísticas y técnicas aplicadas, así 
como los objetivos y metodología del proyecto CROPS4LIFE. Este video de alta calidad y en 
dos versiones (inglés y castellano; además de con subtítulos en euskera), estará dirigido 
tanto al público especializado como al general. El CEA se encargará de coordinar la 
producción del video, contando con la colaboración del resto de miembros del consorcio en 
la definición de su contenido, que facilitarán imágenes y grabaciones en alta calidad de la 
evolución de los trabajos en las parcelas de los test agrarios y la participación de personas 
clave que expliquen ante la cámara aspectos del proyecto. 

5.7.4. Presencia en redes sociales y medios 

Se crearán perfiles de Facebook, Twitter y Linkedin, con el objetivo de lograr la máxima 
difusión del proyecto al público general, y que del mismo modo, actuarán como herramienta 
de enlace con la web del proyecto y permitirán interactuar en red con proyectos de 
semejante temática. Se abrirá un canal de YouTube que acogerá los videos no profesionales 
y el video profesional de final de proyecto.  

El indicador de éxito de esta tarea consiste en el número de menciones al proyecto en 
prensa escrita y medios de comunicación.  

Se recogerán estadísticas de acceso y uso mediante las herramientas propias de las redes 
sociales. 

5.7.5. Artículos en publicaciones técnicas 

Los resultados del proyecto serán comunicados a la comunidad científica/técnica mediante 
publicaciones en revistas especializadas y comunicaciones en congresos. NEIKER como 
centro tecnológico será parte esencial de esta tarea, asegurando así la difusión de la 
investigación aplicada en el proyecto. En siguientes versiones del plan de comunicación se 
identificarán las principales revistas técnicas y foros especializados en sistemas 
agroalimentarios. Esta tarea tiene como público objetivo los organismos públicos y los 
profesionales del sector y su indicador de éxito es el número de ubicaciones en revistas 
especializadas y comunicaciones a congresos. 

5.7.6. Informe Layman 

Al final del proyecto se producirá un informe dirigido a una audiencia no especializada. 
Incluirá los principales resultados y recomendaciones del proyecto y constituirá una 
memoria permanente del mismo que puede ser archivada para futuras referencias. Se 
realizará en formato papel y digital, en castellano e inglés. Se le dará una amplia difusión a 
través de todos los canales de información establecidos en el proyecto. 

5.7.7. Actividades formativas para el público especializado 

Se participará en cursos de verano (máximo 40 asistentes por curso) en colaboración con la 
Universidad del País Vasco UPV/EHU y con el resto de los socios. Además, se identificarán 
eventos tales como: seminarios, congresos, workshops, foros de discusión, etc. relacionados 
con el proyecto para al menos presentar el proyecto en uno de ellos cada año. 

5.7.8. Actividades formativas y participación ciudadana 

El CEA cuenta con una larga trayectoria en el campo de la sensibilización/educación 
ambiental y en la organización de actividades dirigidas a la ciudadanía. La Agenda de 
Actividades trimestral y el Programa Educativo en Centros Escolares del CEA integrarán 
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diferentes convocatorias para la formación y divulgación ciudadana en materias 
relacionadas con el proyecto, asegurando una gran capacidad de convocatoria ciudadana. Al 
menos, se realizarán 4 actividades anuales bajo esta premisa. Entre estas actividades se 
incluirán: una visita anual a los proyectos piloto una vez implementados, una proyección 
audiovisual anual, una charla formativa y un encuentro de intercambio de experiencias. Los 
lugares de celebración, además de los propios del proyecto, incluirán instalaciones del CEA 
como el Centro de Interpretación Ataria o la Casa de la Dehesa de Olarizu. El Programa 
Educativo en centros escolares de CEA incluirá la divulgación de este proyecto entre sus 
actividades. 

5.7.9. Lista de contactos / correo para networking 

Con los contactos identificados en el proyecto, se creará una lista de correo, que se 
actualizará durante toda la vida del proyecto, a través de la cual se comunicará (con permiso 
expreso y cumpliendo la Ley Orgánica de Protección de Datos) la información relevante del 
proyecto (newsletter, eventos, etc.), a la vez que se fomentará el intercambio de 
conocimiento y la opinión de los usuarios potenciales.  

Ésta se ampliará, nutriéndose con aquellos agentes que han solicitado la suscripción a la 
newsletter del proyecto a través del formulario disponible en la página web y con aquellos 
que participen en los eventos organizados por el proyecto. 

5.7.10. Networking con otros proyectos 

Se crearán alianzas sólidas con otros proyectos (principalmente con otros proyectos LIFE) 
que puedan estar vinculados con este proyecto. 

Para crear esta red de alianzas se plantean las siguientes actuaciones:  

 Crear una lista de expertos, empresas y centros de investigación que participan en 
otros proyectos (a integrar dentro de la lista de contactos de la T8.10). 

 Organizar reuniones de trabajo (aprovechando los eventos organizados por los 
propios proyectos o la Comisión y/o vía on-line). 

 Informe anual de las acciones de networking. 

 Asistencia a acciones de networking y eventos de otros proyectos. 

 Ofrecer visitas de carácter demostrativo a las zonas de implantación del proyecto.  

Con las acciones de Networking se crearán colaboraciones para replicar los resultados del 
proyecto. Se dará presencia a estas acciones de Networking dentro de la web de proyecto. 
Se incluirá un informe de progreso en el Plan de Comunicación del proyecto. 

5.7.11. Conferencia final 

Se celebrará una Conferencia Final en la ciudad de Vitoria-Gasteiz (M52), donde se 
comunicarán los resultados y las recomendaciones generadas por el proyecto tanto a los 
agentes interesados como al público en general.  

El CEA organizará y acogerá el evento, previsiblemente, en el Palacio de Congresos y 
Exposiciones Europa. Se invitará a 1-2 ponentes con amplia experiencia en la temática del 
proyecto, pero ajenos al mismo y se programarán ponencias de los socios del proyecto para 
divulgar los resultados obtenidos en el mismo. La asistencia será gratuita pero sujeta a 
inscripción vía web (hasta completar aforo; número estimado de asistentes: 70-90).  

Se hará un énfasis especial en la participación de responsables políticos y técnicos 
relacionados con este campo. 
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La conferencia final será ampliamente anunciada a través de todos los medios de 
comunicación disponibles en el proyecto (web, RRSS, lista de correo de agentes recopilada, 
newsletter y cualquier otro canal de comunicación disponible) y las presentaciones serán 
accesibles desde la página web, después de su celebración. 

5.7.12. Otras acciones de comunicación 

La participación de administraciones (Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz y Diputación Foral de 
Álava) y centros públicos de investigación (Neiker) permitirá la difusión de notas de prensa 
que podrán ser publicadas en medios de comunicación locales. 

 

 

6. SEGUIMIENTO DE LOS RESULTADOS DEL PLAN DE COMUNICACIÓN 

Se definirá una batería de indicadores para hacer seguimiento del impacto de las acciones 
de comunicación que están recogidos en el panel de indicadores. Son los siguientes: 

 Número de visitas totales a la página web durante la duración del proyecto  

 Número de entradas en el apartado noticias de la web  

 Número de seguidores en redes sociales 

 Número de posts en las redes sociales 

 Número de personas suscritas a la newsletter  

 Número de vídeos 

 Número de apariciones en prensa/radio/TV/notas de prensa  

 Número de publicaciones de carácter técnico/revistas especializadas  

 Número de presentación en congresos  

 Número de actividades dirigidas al público general 

 Número de personas inscritas en el curso de verano 

 Número de personas inscritas en la conferencia final 

 

 

7. PRESUPUESTO DE COMUNICACIÓN 

De acuerdo con el Grant Agreement, el presupuesto de Comunicación del proyecto se 
desglosa de la siguiente manera (en este apartado, no se contempla el presupuesto asignado 
a Personal para el WP8): 

SOCIO COSTE (€) JUSTIFICACIÓN 

CEA 3.000 € Edición de vídeo WP8 
CEA 4.000 € Diseño del manual de identidad gráfica WP8 
CEA 150 € Impresión del rollup WP8 

CEA 1.000 € 
Diseño, impresión y colocación de paneles informativos en 
parcelas piloto WP8 

CEA 5.000 € Diseño e impresión de 50 ejemplares del Informe Layman WP8 
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CEA 10.000 € Actividades formativas dirigidas a la ciudadanía WP8 
CEA 5.000 € Organización de la Conferencia Final WP8 
CEA 7.500 € Gestión de eventos, convocatorias, catering WP8 
CEA 2.000 € Diseño e impresión de 200 ejemplares del folleto WP8 
SHD 150 € Impresión del rollup WP8 
FJC 150 € Impresión del rollup WP8 

Tabla 1. Presupuesto de Comunicación contemplado en el proyecto. 

 

 

8. ACCIONES DE COMUNICACIÓN TRAS EL CIERRE DE PROYECTO 

La web del CEA, principal herramienta de comunicación del proyecto, seguirá en 
funcionamiento durante los 5 años posteriores al cierre de este (2028-2032). Toda la 
información generada durante la vida del proyecto seguirá siendo accesible durante ese 
tiempo y, además, la existencia de la web permitirá seguir generando nuevos contenidos. 
Estas publicaciones, que aglutinan el conocimiento adquirido durante CROPS4LIFE, serán 
distribuidas también a través de la lista de correos electrónicos recopilada durante la vida 
del proyecto. 

De la misma forma, los perfiles de CROPS4LIFE en las redes sociales seguirán activos para dar 
cobertura a las nuevas publicaciones de la web y para poder publicar informaciones 
relevantes en el campo de la agricultura regenerativa y el sistema agroalimentario. 

Finalmente, los paneles informativos de los espacios test agrarios se mantendrán por el 
tiempo que el socio responsable lo considere oportuno, y potencialmente hasta que 
finalicen los trabajos en las parcelas, alargando así la labor divulgativa para la que fueron 
diseñados. 
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ANEXO 1: REFERENCIAS Y DOCUMENTOS RELACIONADOS 

Nº Documento / Referencia Enlace / Ubicación 

1 D8.2 Manual de Identidad Gráfica https://drive.google.com/file/d/1gYHOpMmauE
CggJojuKcG6cPaHo4XWVYP/view?usp=drive_lin
k 

   

   

   

   

   

   

   
 

 

 


